
صنعت خودرو در دنیای کنونی نماد توسعه‌یافتگی 
کشورها و لکوموتیو س��ایر صنایع به شمار می‌رود و 

تولید آن نشان از رشد و هویت ملی دارد. 
صادرات این صنعت اس��تراتژیک یک��ی از اهداف 
اصلی است که کشورهای صاحب صنعت خودرو آن 
را دنبال می‌کنند اما اینکه چه شرایطی برای تحقق 
آن نیاز اس��ت از موضوعاتی است که صنعت خودرو 
ایران با وجود بیش از ۵۰ سال فعالیت هنوز نتوانسته 

برای آن پاسخی پیدا کند. 
قراردادهای جدید منعقدشده در صنعت خودرو با 
ش��رکای خارجی که بندی صادراتی را در خود جای 
داده، شریک خارجی را متعهد به صادرات ۳۰ درصد 

تولیدات مشترک می‌کند. 
بندی که خودروس��ازان داخلی را برای حضور در 
بازارهای جهانی امیدوار کرده اما در عین حال نگاهی 
به مشکلات و موانع موجود در صادرات خودرو نشان 
می‌دهد ک��ه هدف‌گذاری‌ها و سیاس��ت‌گذاری‌های 
انجام‌ش��ده در این زمینه در سال‌های گذشته مسیر 
درس��تی را طی نکرده و اهدافی را برای این صنعت 
ترس��یم کرده که دس��تیابی به آن ع�الوه بر نیاز به 
زیرس��اخت‌های قوی، اراده و کیفیت��ی به‌مراتب در 

شأن بازارهای جهانی را می‌طلبد.
 آماره��ا گوی��ای آن اس��ت که تنها در یک س��ال 
گذشته صادرات انواع خودرو کاهش ۲۵ درصدی را 
تجربه کرده اس��ت؛ آماری که رییس سازمان توسعه 
تجارت نی��ز آن را تایید کرده و کاهش قدرت خرید 
در خاورمیانه، توقف یا کاهش صادرات به کشورهایی 
مانند سوریه و عراق و همچنین مشکل نقل و انتقال 

ارز را از اصلی‌ترین دلایل آن عنوان می‌کند.
اع��داد ثبت‌ش��ده در ح��وزه صادرات خ��ودرو در 
حالی اس��ت ک��ه پیش از ای��ن امیرحس��ین قناتی، 
مدی��رکل دفت��ر نیرومحرکه و خودروس��ازی وزارت 
صنع��ت، معدن و تجارت در گفت‌وگو با »گس��ترش 
صنعت« هدف‌گذاری صادرات خودرو در س��ال ۹۵ 
را ح��دود ۶۵ هزار دس��تگاه اعلام و دلی��ل آن را به 
نتیجه رس��یدن مذاکرات با بازارهای جدید صادراتی 
عن��وان کرده و همچنین تاکی��د کرده بود از آنجایی 
که تا پایان س��ال ۹۵ محصولات جدید در همکاری 
با خودروسازان خارجی وارد بازار نمی‌شود، بنابراین 
از س��ال ۹۶ با تولید خودروهای جدید، خودروسازان 
داخلی به بازارهای صادراتی خودروس��ازان خارجی 

وارد خواهند شد. 
بر این اس��اس در برنام��ه راهبردی صنعت خودرو 
ارزش ص��ادرات صنع��ت خودرو در س��ال ۹۶، ۲/۲ 
میلی��ارد دلار پیش‌بینی ش��د که نه تنه��ا این آمار 

امسال محقق نخواهد شد بلکه شاهد کاهش صادرات 
محصولات خودروس��ازان داخلی بودیم به طوری که 
براساس آمار سازمان توسعه تجارت صادرات خودرو 
در ۵ ماه نخس��ت امسال افزون بر ۳ هزار تن خودرو 
به کشورهای مختلف به ارزش ۱۴ میلیون دلار بوده 
که این آمار در مقایسه با سال گذشته شاهد کاهش 
۲۵ درصدی و از نظر ارزشی نیز کاهش ۲۶ درصدی 

را تجربه کرده است. 
ای��ن هدف‌گذاری‌ها در حالی اس��ت که نگاهی به 
س��ند راهبردی صنعت خودرو نشان می‌دهد تا افق 
۱۴۰۴ باید یک میلیون خودرو از ۳ میلیون دستگاه 
تولیدی خودروس��ازان داخلی صادر ش��ود؛ اهدافی 
که ب��ا توجه به رون��د فعلی چندان ممک��ن به نظر 
نمی‌رسد. در این شرایط این پرسش مطرح می‌شود 
در شرایطی که صنعت خودرو حتی نتوانسته در بازار 
داخل موف��ق عمل کند مبنای صادرات یک میلیون 

خودرو بر چه اساس انجام می‌شود؟
۴ مانع صادرات ��

 محمدرضا نجفی‌منش، رییس کمیس��یون کسب 
و کار ات��اق بازرگان��ی، صنایع، معادن و کش��اورزی 
تهران یکی از دلایل کاهش صادرات خودروس��ازان 
را تازه‌ب��ودن برجام عنوان ک��رد و گفت: این صنعت 
نیازمند زمان اس��ت تا در کنار ج��ان گرفتن دوباره 

بتواند اهداف صادراتی را محقق کند.
 ب��ه گفته وی، دومی��ن مانع، وج��ود خودروهای 
قدیمی در داخل کش��ور اس��ت که این خودروها به 
تازگی رویه به‌روز ش��دن را پیش گرفته‌اند به طوری 
که خودروهایی همچون ۲۰۰۸، س��ایپا سیتروئن و 
محص��ولات جدید برنامه‌ریزی‌ش��ده رن��و می‌توانند 
آغازگ��ر راه صادرات محصولات داخلی و مش��ترک 

باشند. 
وی سومین مانع صادرات خودروسازان را نوسانات 
نرخ ارز در کشور دانست و تصریح کرد: نرخ ارز تنها 
واردات را ترغی��ب می‌کند و انگیزه‌ای برای صادرات 
باق��ی نمی‌گ��ذارد از ای��ن رو بای��د برنامه‌ریزی‌های 
اقتص��ادی برای ثب��ات نرخ ارز در نظر گرفته ش��ود 
چراکه این امر در کنار نرخ سود بانکی تاثیر بسزایی 

در صنعت خودرو خواهد داشت.
 ای��ن فعال در ح��وزه صنعت خ��ودرو اظهار کرد: 
س��ودهای بانکی و نوس��انات نرخ سودهای بانکی در 
کش��ور از دیگر موانع صادرات خودروسازان به شمار 
می‌رود و نگاهی به آمار صادرات در این مدت نش��ان 
می‌ده��د بهبود این وضعیت نیازمن��د برنامه‌ریزی و 
پیگیری لازم اس��ت از این‌رو تا زمانی که این ۴ مانع 
برطرف نش��ود، وضعیت صادرات با آمار و ارقام فعلی 

ادامه خواهد یافت. 
این اظه��ارات و موانع صادرات��ی در حالی مطرح 
می‌شود که در اختیار قرار نگرفتن تسهیلات ارزان و 
رقابتی از س��وی بانک‌های داخلی و همچنین فراهم 

نبودن شرایط استفاده از تسهیلات بانک‌های خارجی 
ب��رای تحریک تقاض��ا در بازارهای ه��دف، پرداخت 
نکردن مش��وق‌های صادراتی، تغیی��ر قوانین واردات 
کشورها به سمت اعمال استانداردهای سختگیرانه‌تر 
نس��بت به ورود محص��ولات ایرانی، مش��کلات ارائه 
اسناد بازرگانی با مبدا ایران در بازارهای هدف، نبود 
امکان گش��ایش ال‌س��ی ایرانی کالاها با مبدا ایران 
و تخصی��ص نیافتن ارز دولتی در صورت گش��ایش 
نک��ردن ال‌س��ی در بازارهای هدف بخش��ی دیگر از 
مش��کلات صادرکنندگان خودروهای ایرانی به شمار 

می‌رود.
پی��ش از این نی��ز منصور معظم��ی، رییس هیات 
عامل س��ازمان گس��ترش و نوس��ازی صنایع ایران 
آمار فعلی صادرات خودروس��ازان را در سطح جهانی 
اثرگذار ندانس��ت و تاکید کرد: ب��ا این اعداد صنعت 

خودرو نمی‌تواند بازیگر باشد. 
بر این اساس خودروسازان ‌داخلی را تشویق کردیم 
‌ب��ا صاحبان نش��ان‌های جهانی مذاک��ره کنند که با 
توجه به بازار جاذب ایران دستاوردهای بسیار خوبی 

در این زمینه داشته‌ایم.
ب�ه �� دسترس�ی  راه  جاذب�ه،  ایج�اد 

هدف‌گذاری‌های صادراتی 
غلامرضا رزازی، مدیرعامل ش��رکت ستاره ایران، 
نماین��ده مرس��دس‌بنز در ای��ران در گفت‌وگ��و ب��ا 
»گس��ترش صنعت« دلی��ل قابل دس��ترس نبودن 
اه��داف صادراتی خودروس��ازان را عرضه محصولات 
قدیمی ازس��وی خودروس��ازان داخلی و نبود جاذبه 
ب��رای بازارهای صادرات��ی اعلام و تاکیدک��رد: باید 
نس��بت به بازنگری در خودروهای��ی که بیش از ۳۰ 
س��ال از طراحی آنها می‌گذرد هرچه س��ریع‌تر اقدام 
کنیم چراکه محصولات فعلی خودروس��ازان قابلیت 

رقابت در بازارهای صادراتی را ندارد. 
وی تولی��د محص��ولات ب��ه‌روز و قاب��ل رقابت با 
بازارهای هدف و کش��ورهای هم‌سود )CIS( را نیاز 
صادراتی دانس��ت و گفت: با توجه به ش��رایط فعلی، 
مش��کل صنعت خودرو به‌روز ک��ردن محصولات در 
اندازه اس��تانداردهای جهانی است و به طور قطع با 
روزآمد نک��ردن این تولیدات، محصولات فعلی بیش 

از گذشته تازگی خود را از دست خواهند داد. 
درحال‌حاض��ر تولی��دات خودروس��ازان تنها برای 
بازارهای صادراتی مناس��ب است که چندان رقابتی 

در آنها دیده نمی‌شود. 
 ای��ن فعال صنعت خودرو نقش قراردادهای جدید 
صنع��ت خ��ودرو را در تحقق ص��ادرات یک میلیون 
خودرو موثر دانس��ت و گفت: درصورت فعال ش��دن 
قراردادهای جدید و رسیدن به مرحله تولید با توجه 
به هدف‌گذاری‌های تعیین‌ش��ده، ای��ن قراردادهای 
جدید به ش��رط س��رعت در تولید می‌تواند تا اندازه 
زیادی زمینه صادرات خودروس��ازان را مهیا کند به 

شرط آنکه سرعت در اجرای این قراردادها به گونه‌ای 
باش��د که خودروهای مورد تواف��ق نیز در گذر زمان 
 از رده خارج نش��وند و همچنان محص��ول روز اروپا

 باشند. 
 رزازی اظهار کرد: این در حالی است که هم‌اکنون 
گام‌هایی برداش��ته می‌ش��ود که تا به نتیجه رسیدن 
زمان زی��ادی لازم دارند و این روند باعث می‌ش��ود 
محصول مورد توافق قرار گرفته، دیگر محصول روزی 

نباشد.
تحق�ق اهداف صادراتی با بروزرس�انی ��

تولید 
مدیرعامل شرکت ستاره ایران، رقابت در کیفیت و 
امکانات قاب��ل رقابت را از موارد ضروری در صادرات 
و دس��تیابی به هدف‌گذاری‌های این مسیر دانست و 
تصریح کرد: به طور قطع با محصول قدیمی نمی‌توان 
در بازاری که نشان‌های تجاری دنیا در حال فعالیت 
در آن هستند، کاری را پیش برد زیرا تولیدات آنها با 
تیراژ بالا و نرخ تمام‌ش��ده پایین در کنار برخورداری 
یارانه‌ه��ای صادرات��ی،  و  دولت��ی  از حمایت‌ه��ای 
محصولات قابل رقابتی س��اخته و بر نرخ تمام شده 
آنها اثر گذاش��ته که تنها در کن��ار عرضه محصولی 
 به‌روز می‌توان بازارهای صادراتی زیادی را در اختیار

 گرفت. 
وی ادام��ه داد: هدف‌گذاری‌ه��ا در زمینه صادرات 
صنع��ت خودرو در حالی اس��ت که رقم یک میلیون 
دس��تگاه را در اف��ق ۱۴۰۴ نش��انه‌گیری ک��رده که 
هم‌اکنون در بازارهای صادراتی تقاضا برای خودروهای 
لوکس و اتومات بیشتر از سایر خودروهاست اما هنوز 
ایران قادر به تولی��د محصولاتی با گیربکس اتومات 
نیس��ت و برخی از این محص��ولات به این تجهیزات 
مجهز هستند بنابراین محصول ایرانی تا زمانی که به 
محصول رقبای خود نزدیک نش��ود کار سختی برای 

صادرات در پیش خواهد داشت.
این فعال صنعت خودرو زیرساخت‌های فعلی این 
صنعت را برای دس��تیابی به ص��ادرات یک میلیون 
دس��تگاه مناس��ب ندانس��ت و تاکید ک��رد: تنها در 
صورت��ی این هدف منطقی خواهد ب��ود که تولید ۳ 
میلیون خودرو محقق شود و این هدف‌گذاری نشان 
می‌دهد برنامه صنعت خودرو فعالیت روی تیراژهای 
بالاست که در این صورت نرخ تولید کاهش می‌یابد 
ام��ا به طور قطع صادرات ی��ک میلیون خودرو عدد 
بلندپروازانه‌ای اس��ت که تنها در صورت بسیج شدن 

همه امکانات قابل تحقق خواهد بود. 
اظهارات کارشناسان و فعالان این حوزه در زمینه 
هدف‌گذاری‌های انجام‌شده در صادرات خودرو نشان 
می‌دهد دس��تیابی به هدف‌گذاری‌های صادراتی در 
صنعت خودرو تنها به شرط تولید محصولاتی به‌روز 
و باکیفیت محقق خواهد شد؛ موفقیتی مشروط که 

در گرو تحقق زیرساخت‌های اساسی است.

صنعت خودرو

هدف‌گذاری‌های مشروط صادرات خودرو 

پیش‌بینی خودروسازان از کاهش ۳ درصدی تولید در سال ۹۶ 
پیش‌بینی شرکت‌های خودروس��از از تولید سال ۱۳۹۶ نشان می‌دهد 
این ش��رکت‌ها در مجموع حدود ۳ درصد کاهش تولید برای خودروهای 

سواری در سال ۱۳۹۶ خواهند داشت. 
به گ��زارش خودروکار، براس��اس گزارش مرک��ز پژوهش‌های مجلس 
شورای اسلامی عملکرد ۳ شرکت اصلی تولید‌کننده خودرو) ایران‌خودرو، 
س��ایپا و پارس‌خودرو( نش��ان‌دهنده رش��د ۱۵/۳ درص��دی تولیدات در 
نیمه نخس��ت امس��ال اس��ت. با این حال پیش‌بینی هریک از شرکت‌ها 
از تولید س��ال ۱۳۹۶ نش��ان می‌دهد این ش��رکت‌ها درمجموع حدود ۳ 

درصد کاهش تولید برای خودروهای س��واری در سال ۱۳۹۶ پیش‌بینی 
می‌کنند. درمجموع برآوردهای مرکز پژوهش‌های مجلس براس��اس آمار 
عملکرد تولید ۶ ماهه، پیش‌بینی عملکرد ش��رکت‌های خودروس��ازی و 
تجربه سال‌های گذشته نشان می‌دهد تولیدات خودرو امسال حدود ۱۰ 

درصد رشد خواهد داشت. 
صنع��ت خودروس��ازی در کوتاه‌م��دت و میان‌م��دت ب��ا تهدیده��ا و 
فرصت‌های��ی همراه اس��ت که می‌تواند رش��د آن را تحت‌تاثیر قرار دهد. 
مهم‌تری��ن فرصت‌ه��ای ای��ن صنعت انج��ام برخی س��رمایه‌گذاری‌های 

جدید با ش��رکای خارجی و در ش��رف بهره‌برداری ب��ودن بعضی از آنها 
 و نی��ز وضع مقررات و تعرفه‌های جدید بر واردات محصولات این صنعت

 است.
 مهم‌تری��ن تهدی��دات نیز تاثیر افزایش نرخ ارز ب��ا توجه به ارزبری به 
نس��بت بالای این صنعت و ناتوانی برخی از محصولات و حتی شرکت‌ها 
در رعایت کردن اس��تانداردهای هفتادودوگانه جدید س��ازمان استاندارد 
ایران اس��ت. علاوه بر این صنعت خودروس��ازی همچون سال‌های اخیر 

امکان بهره‌برداری از ظرفیت‌های مازاد را نخواهد داشت. 

 چالش‌هایی که خودروسازان 
را از بازارهای هدف دور می‌کند

هدف‌گ��ذاری در ص��ادرات 
خودرو در حالی انجام می‌شود 
که همواره نداش��تن طرح در 
ای��ن زمین��ه از موانع اصلی به 
شمار می‌رود چراکه در اختیار 
داش��تن طرحی مدون در امر 
ص��ادرات یک��ی از اصلی‌ترین 
می‌تواند  که  اس��ت  ضروریات 
عرص��ه  در  حض��ور  ش��رایط 

بین‌المللی را فراهم کند. 
مسئله نرخ و بالا تمام شدن 

آن از مش��کلاتی است که در مس��یر صادرات صنعت خودرو 
وجود دارد و لازم اس��ت نس��بت به کاه��ش آن در بازارهای 
ه��دف از جمله خاورمیانه و افریقا اقدام ش��ود. این در حالی 
اس��ت که همخوانی کیفیت کالاها با بازاره��ای هدف نیز از 
ضرورت‌های صادرات خودرو به ش��مار می‌رود. از سوی دیگر 
هماهنگ بودن کیفی��ت تولیدات خودروس��ازان با بازارهای 
ه��دف از مواردی اس��ت که باید در مس��یر برنامه‌ریزی برای 
صادرات مدنظر قرار گیرد زیرا کیفیت پایین به معنی فروش 
نداشتن نیست اما لازم است کیفیت با نرخ هماهنگ باشد که 
درحال‌حاضر ای��ن هماهنگی وجود ندارد.  ارائه خدمات پس 
از ف��روش در صنعت خودرو نی��ز از دیگر چالش‌های صنعت 
خودرو به شمار می‌رود چراکه این امر یکی از عوامل موثر بر 
فروش بوده و لازم است در کشورهای مبدا نیز این خدمات به 
مشتری ارائه شود. هرچند در برخی کشورها که فروش اندک 
اس��ت ایجاد نمایندگی‌های خدمات پس از فروش اقتصادی 
نیس��ت و هزینه‌برخواهد بود اما این هزینه‌ باید پرداخت شود 
ت��ا بتوانیم وارد بازارهای هدف ش��ویم.  هم‌اکنون نام تجاری 
مجموعه‌ای از طراحی، کیفیت، خوش��نامی و مانند آن است 
اما ایران هنوز در قسمت نخست که طراحی است با مشکلات 
ج��دی همراه اس��ت چراکه در واقع طرح��ی وجود ندارد که 
بتوان روی آن کار و نس��بت به ایجاد نام تجاری کار کرد.  در 
عین حال ج��ای خالی ایران در پیمان‌ه��ای منطقه‌ای یکی 
از بزرگترین مش��کلات صنایع خودروسازی به شمار می‌رود 
و این حضور نداش��تن در پیمان‌ه��ای منطقه‌ای برای تامین 
مواد اولیه، قطعات و صادرات خودرو مشکل‌س��از شده است.  
با توجه به این شرایط آنچه می‌تواند منجر به ارتقای کیفیت 
و افزایش صادرات خودرو ش��ود، کاهش تعرفه واردات خودرو 
اس��ت که می‌تواند بر افزایش کیفیت محصولات داخلی موثر 
باش��د زیرا باید حمایت‌ها را در یک برنامه چند ساله کاهش 
داد تا خودروس��ازان ناگزی��ر به افزایش کیفیت ش��وند. این 
عوامل نشان می‌دهد که هدف‌گذاری‌های صادراتی در صنعت 
خودرو بدون فراهم ش��دن این پیش‌نیازها چندان کمکی به 

صنعت خودرو نخواهد کرد. 

عرضه محصول جدید جیلی 
خط بدنه‌س��ازی پیش��رفته خودروس��ازان بم ب��رای تولید 
خودروه��ای جیلی در مجموعه اقتص��ادی ارگ جدید بم به 
بهره‌ب��رداری رس��ید.  به گ��زارش پرش��ین‌خودرو، در آیینی 
با حض��ور مدیرعامل گ��روه صنای��ع خودروس��ازی کرمان، 
سهامداران این گروه خودروسازی و دیگر مسئولان صنعتی و 
دولتی شهرستان بم، خط بدنه‌سازی شرکت خودروسازان بم 
با ظرفیت ۱۵۰ دستگاه در روز برای تولید خودروهای سواری 
جیلی راه‌اندازی شد.  در حاشیه این آیین اعلام شد به‌زودی 
پیش‌فروش محصول جدید جیلی ازطریق ش��بکه گسترده و 
مطمئن خودروس��ازان بم در سراسر کش��ور آغاز می‌شود تا 
مش��تریان جویای کیفیت، زیبایی و نرخ و ش��رایط مناس��ب 

فروش را به مقصودشان برسانند.  
شرکت خودروسازان بم یکی از مجموعه‌های تولیدی گروه 
صنایع خودروس��ازی کرمان است و از س��ال ۱۳۹۶ تولید و 
عرضه یکی از اقتصادی‌ترین و باکیفیت‌ترین خودرو‌های بازار 
را با همکاری شرکت جیلی در ایران آغاز کرده و توانسته در 
م��دت کوتاهی تقاضای بازار خودرو‌های محدوده ۵۰ میلیون 

را تحت تاثیر خود قرار دهد. 

تحویل خودروهای ثبت‌نامی با 
قیمت‌های درج‌شده در قرارداد

معاون ف��روش و بازاریابی کرمان‌موت��ور گفت: خودروهای 
ثبت‌نامی مشتریان با نرخ قیدشده در قرارداد تحویل می‌شود. 
به گ��زارش روابط عمومی کرمان‌موتور، حس��ن اکبری به 
برخی شایعات مبنی بر دریافت مابه‌التفاوت مرتبط با افزایش 
تعرفه‌های گمرکی درب��اره خودروهای وارداتی ثبت‌نامی این 
ش��رکت که با نرخ قطعی انجام ش��ده بود، پاس��خ داد.  وی 
گفت: تاکنون هی��چ مبلغی مازاد بر نرخ قطعی زمان ثبت‌نام 
از مش��تریان خود چ��ه در زمینه خودروه��ای تولیدی و چه 
واردات��ی دریافت نش��ده اس��ت.  اکبری با توجه ب��ه جایگاه 
مشتری‌مداری در مجموعه صنایع خودروسازی کرمان اظهار 
کرد: تمام مش��تریان خودروهای کرمان‌موتور براس��اس نرخ 

قطعی ثبت‌نامی، خودروهای خود را دریافت خواهند کرد.
  مع��اون ف��روش و بازاریاب��ی کرمان‌موتور با بی��ان اینکه 
احتم��ال تاخیر در تحویل برخی خودروها به مش��تریان این 
شرکت وجود دارد، خاطرنش��ان کرد: با وجود هرگونه تاخیر 
احتمالی، خودروهای مشتریان با نرخ قیدشده در قرارداد آنها 

تحویل خواهد شد.
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