
تهدی�د کش�ور به‌وی�ژه صنع�ت خ�ودرو برای ��
دغدغ�ه  ت�ا  ش�ده  س�بب  جدی�د  تحریم‌ه�ای 
داخلی‌سازی با جدیت بیشتر پیگیری شود. شرکت 
رادیاتور ایران چند درصد از قطعات مورد نیاز خود 

را در قالب قطعات منفصله وارد می‌کند؟
ش��رکت رادیات��ور ایران هیچ قطعه منفصل��ه‌ای را وارد 
نمی‌کند اما در تامین مواد اولیه با اعمال ش��دن تحریم‌ها 

تا حدی با مشکل روبه‌رو خواهد شد.
ب�ا اعم�ال تحریم‌ه�ای جدی�د آی�ا ش�رکت ��

رادیاتور ایران با مش�کل تامین قطعه روبه‌رو 

خواهد بود؟
در ش��رایط کنون��ی،‌ در تامی��ن م��واد اولی��ه، ‌قطعه و 
همچنی��ن تولی��د‌‌ در داخل کش��ور ‌تا حدی مش��کلاتی 
خواهیم داش��ت. باید توجه داش��ت‌ اعم��ال تحریم‌ها به 
افزایش بهای تمام‌ش��ده محصولات در واحدهای صنعتی 
منجر شده و به همان نسبت بر نرخ تمام‌شده 

این شرکت تاثیر خواهد داشت.
در �� قطعه‌س�ازان  ‌‌برخ�ی 

تامی�ن م�واد اولیه م�ورد نیاز 
خ�ود مش�کلاتی دارن�د. 
تامین مواد اولیه از داخل 

با نرخ فوب خلیج‌فارس و وابس�تگی آن به نرخ ارز 
سبب گلایه‌ صنعتگران ش�ده است. در زمینه مواد 
اولی�ه وارداتی نیز با نزدیک ش�دن ب�ه تحریم‌ها و 
دپو ش�دن مواد در گمرکات و نیز کمبود نقدینگی 
و تامی�ن نکردن ای�ن مواد برای چند م�اه از جمله 
چالش‌های دیگر قطعه‌س�ازان اس�ت. آی�ا رادیاتور 
ایران در تامی�ن مواد اولیه خود نیز چالش‌های این 

چنینی دارد؟ 
بله. مشکلات برای تمام صنعتگران از یک جنس است 
و چالش‌های هر بخشی به سایر سطوح زیرمجموعه‌ها نیز 

سرایت می‌کند.
این ش�رکت �� رادیاتورهای  رقابت‌پذیری 

در مقاب�ل نوع مش�ابه خارجی خود در 
بازار ایران چقدر است؟

با وج��ود کیفیت بس��یار مناس��ب و 
مطل��وب محص��ولات این ش��رکت، در 
مقابل مش��ابه خارجی ب��ه دلیل پایین 
بودن درصد تعرف��ه واردات، رقابت در 

بازار داخل بسیار دشوار است.
آیا این تولیدکنن�ده در زمینه ��

صادرات نیز فعالیت دارد؟
ایران محصولات  بله. ش��رکت رادیاتور 

خ��ود را ب��ه بی��ش از ۱0 کش��ور جهان از 

جمله اوکراین، آذربایجان، عراق، روسیه، ترکیه و... صادر 
می‌کند.

و �� اس�ت  چق�در  برن�د  ای�ن  تولی�د  ظرفی�ت 
درحال‌حاض�ر با چند درصد از ظرفیت خود فعالیت 

دارد؟
ظرفیت تولید گ��روه رادیاتور ای��ران افزون‌بر ۳ هزار و 
۸۰۰ تن اس��ت و هم‌اکنون با ۸۰ درصد ظرفیت خود در 

حال فعالیت است.
‌‌ای�ن ش�رکت فع�ال در صنع�ت خ�ودرو چن�د ��

تفکی�ک  داخل-‌ب�ه  ب�ازار  از  تامین درص�د 
نی�از  م�ورد  رادیاتوره�ای 

تولید(  خودروس�ازان‌)خط 
و نی�ز ب�ازار 

لوازم‌ یدکی- را پوشش می‌دهد؟ 
رادیاتور ایران بیش از ۵۵ درصد از نیاز خودروسازان را 
تامی��ن می‌کند. این در حالی اس��ت که حدود ۴۵ درصد 

بازار لوازم‌یدکی کشور را در اختیار دارد.
‌‌چه تعداد نیروی انس�انی در زمینه اشتغالزایی ��

در این شرکت مشغول به فعالیت هستند؟
گروه رادیاتور ایران با ‌‌۲۵۹ نفر نیروی انس��انی مشغول 
به تولید بوده و در مس��ئله اشتغالزایی کشور کمک کرده 

است.

ویژه

بزرگترین تولیدکنندگان مبدل‌های حرارتی در خاورمیانه

تقسیم سود 350 ریالی شرکت 
رادیاتور ایران بین سهامداران

ش�رکت رادیاتور ایران در س�ال ۱۳۴۱ خورشیدی با ظرفیت تولید س�الانه ۱۵ تا ۳0 هزار قطعه به 
عنوان نخس�تین واحد صنعتی تولیدکننده رادیاتور در کش�ور تاسیس ش�د. درحال‌حاضر شرکت 
رادیات�ور ای�ران با بی�ش از نیم قرن تجربه ب�ه عنوان بزرگتری�ن تولیدکننده رادیات�ور خودرو و با 
بهره‌گیری از امکانات پیشرفته و نیروی انسانی متخصص یکی از بزرگترین تولیدکنندگان مبدل‌های 
حرارتی در خاورمیانه با سرمایه‌ای افزون‌بر ۳00 میلیارد ریال و خطوط تولیدی به مساحت ۱۵ هزار 

مترمربع است.
از دیگر بخش‌های این ش�رکت صنعتی شامل آزمایش�گاه‌ها، انبارها، تحقیقات، بازرگانی، اداری و 
مالی با مس�احتی افزون‌بر ۳۱ هزار مترمربع اس�ت. رادیاتور ایران با برخورداری از دانش طراحی و 
فنی، تجهیزات پیش�رفته و متخصصان در حوزه طراحی و س�اخت، تولیدکننده انواع رادیاتورهای 
خودرو س�بک و س�نگین)آلومینیومی، مس�ی-‌برنجی( و سیس�تم‌های خنک‌کنن�ده از خودرو تا 
مبدل‌ه�ای عظی�م حرارتی برای صنای�ع مختلف، اویل کول�ر، مبدل‌های آلومینیومی فش�ار قوی، 
اکسپندی، شبکه‌های جایگزین و قطعات رادیاتور برای شرکت‌های خودروساز و بازار قطعات یدکی 

قطعه تامین می‌کند.

‌رادیاتورایران در راستای افزایش داخلی‌سازی و خودکفایی در صنعت خودرو کشور به ثبت رساند

چهار‌شنبه
 3 مرداد 1397  11 ذی‌القعده 1439  25 ژوئیه 2018  شماره 443  پیاپی 2416

شرکت رادیاتور ایران )سهامی عام(
صورت سود و زیان 

سال مالی منتهی به 29 اسفند 1396

)تجدید ارائه شده(
13961395یادداشت

میلیون ریالمیلیون ریالمیلیون ریال
231.503.8971.543.228درآمدهای عملیاتی

)1.301.502()1.332.552(24بهای تمام‌شده درآمدهای عملیاتی
171.345241.726سود ناخالص

)77.295()72.441(25هزینه‌های فروش، اداری و عمومی
2660.94015.373سایر اقلام عملیاتی

)11.501()61.922(
159.844179.804سود عملیاتی

)71()229(27هزینه‌های مالی
2811.26620.188سایر درآمدها و هزینه‌های غیرعملیاتی

11.03720.117
170.881199.921سود عملیاتی در حال تداوم قبل از مالیات

)38.426()31.012(2-12مالیات بر درآمد
139.869161.495سود خالص عملیات در حال تداوم

سود پایه هر سهم:
ناشی از عملیات در حال تداوم:

432575عملیاتی
.       79      . .        34     .  غیرعملیاتی

466654سود پایه هر سهم

گردش حساب سود )زیان( انباشته
139.869161.495سود خالص

347.150419.692سود انباشته در ابتدای سال
.     )11.005(    )5.978(31تعدیلات سنواتی

.
سود انباش��ته در ابتدای س��ال – تعدیل 

شده
341.172408.687

)144.000()105.000(سود سهام مصوب
)76.717(0افزایش سرمایه

236.172187.970
376.041349.465سود قابل تخصیص

)8.293(200اندوخته قانونی
0)8.293(

376.041341.172سود انباشته در پایان سال

مجمع عمومی عادی سالانه شرکت رادیاتور ایران سهامی عام برای 
سال مالی منتهی به 29 اسفند 1396 روز چهارشنبه ساعت 14:00در 
محل شرکت با حضور 79 درصد سهامداران و نماینده محترم سازمان 

بورس و اوراق بهادار برگزار گردید. 
مجم��ع مذکور با حضورآقایان غلامحس��ن جواهرپ��ور مدیرعامل، 
سیدحسین موس��وی‌خرم و محمود اردکانی هیات‌مدیره و به ریاست 
آقای یوس��ف ندیل��ی و نظارت آقایان کامران کریم��ی و علیرضا بیاتی 
و آق��ای محمودرضا ش��ریفی دبیر مجمع برگ��زار و تصمیمات مجمع 
به ترتی��ب ذیل مورد تصویب قرار گرفت. مجم��ع صورت‌های مالی را 
تصویب نمود و به ازای هر س��هم 350 ریال سود نقدی بین سهامداران 

تقسیم نمود.
 بازرس اصلی موسس��ه حسابرسی وخدمات مدیریت شهود امین و 
موسسه حسابرسی و خدمات مالی فاطر به‌عنوان علی‌البدل و روزنامه 

رسمی شرکت اطلاعات با اکثریت آرا مورد موافقت قرار گرفت.
پيام هيات‌مديره��

 هیات‌مدیره و مدیریت ش��رکت معتقد است که امانتدار سهامداران 
محت��رم بوده و به منظور حراس��ت و ارتقاء امانت واگذار ش��ده به آنها، 
وظیف��ه خ��ود می‌داند که از انجام هیچ تلاش و کوشش��ی دریغ نورزد. 
هیات‌مدی��ره و مدیری��ت ش��رکت معتقد اس��ت تمام��ی افتخارات و 
موفقیت‌های کسب شده، در س��ایه حمایت‌های بی دریغ و با پشتوانه 
س��هامداران محترم حاصل ش��ده اس��ت. تعامل مطلوب و استفاده از 
نظرات و انتقادات س��ازنده شما س��هامداران محترم ‌بی‌شک چراغ راه 
گذشته، حال و آینده بوده و هست.  در این راستا بهره‌مندی از نظرات و 
رهنمودهای ش��ما عزیزان را ارج نهاده و آن را بستری یگانه در راستای 

بهبود فرآیندهای تصمیم‌گیری و برنامه‌ریزی خود می‌دانیم.
ماموریت:

رادیاتور ایران همس��فری ش��ناخته ش��ده در عرضه سیس��تم‌های 
سرمایشی و گرمایشی با بهره‌مندی از سرمایه انسانی و دانش، آسایش 

و اطمینان را به جامعه عرضه می‌نماید. 
ارزش سازمانی:

 مشتری‌مداری و ارزش‌سازمانی و مدیریت‌‌مشارکتی و کرامت‌انسانی
اهداف:

س��ودآوري/ توس��عه محصول وتوليد بهينه و اقتص��ادی / صادرات 
محص��ول و افزای��ش درآم��د صادرات��ي / رضایتمن��دی ذینفع��ان 

)سهامداران، مشتریان، تامین‌کنندگان، کارکنان و جامعه(
استراتژي‌ها:

مديري��ت زنجيره تامين/ مديريت زنجيره توزیع)فروش( / بالا بردن 
چالاكي س��ازمان/كاهش قيمت تمام‌شده محصولات توليدي شركت 

/ توس��عه نگرش منسجم به سيس��تم‌های تعالي سازماني و مديريتي/ 
توليد محصولاتي كه حاش��يه سود بيش��تري دارند/ افزايش سهم بازار 
با اس��تفاده از زيرساخت‌های موجود/توسعه سبد محصولات/ افزایش 

صادرات
بازارهای اصلی، وضعیت رقابتی و جایگاه شرکت:��

* صنع��ت قطعه‌س��ازی جه��ت مص��رف در خودروس��ازان و صنایع 
نیروگاهی

* خدمات پس از فروش و لوازم یدکی 
* صادرات به بیش از 10 کشور شامل کشورهای اوکراین، آذربایجان، 

عراق، روسیه، ترکیه و... 
نام ش��رکت رادیاتور ایران به‌عنوان یکی از بزرگترین ش��رکت‌های 
رادیاتورس��ازی در خاورمیانه همیش��ه در اذهان مش��تریان داخلی و 
خارجی بوده و بیش از 50% از س��هم بازار داخلی شامل تامین قطعات 
خودروس��ازان و توزیع قطعات مورد نی��از یدکی در بازار، متعلق به این 

شرکت می‌باشد. 
برنامه توسعه محصولات: ��

قدم��ت بالای ش��رکت در صنعت باع��ث افزایش در توان ش��رکت 
در ش��ناخت ب��ازار و نیازه��ای مش��تریان ش��ده و به ش��رکت امکان 
 توس��عه محص��ولات جدی��د و بهب��ود محص��ولات فعل��ی را داده

 است.
  لذا ش��رکت می‌تواند خ��ودرا با نیازهای جدید بازار ومش��تریانش 
وف��ق داده و در نتیج��ه هم��واره در ت�الش می‌باش��د ب��ا انج��ام 
 مطالع��ات لازم به عرص��ه بازارهای جدی��د داخل��ی و صادراتی ورود

 نماید.  
درخصوص صادرات محصولات برنامه‌ریزی مناسب انجام شده و در 
این راستا ضمن افزایش صادرات و ورود به بازارهای جدید )کشورهای 
قزاقس��تان و ترکیه( نیز انجام ش��ده اس��ت و برای س��ال مالی آتی نیز 
 افزایش صادرات از جمله به کش��ور اس��لواکی نی��ز مدنظر قرار گرفته 

است.
 قابل ذکر اس��ت محصولات جدید متناس��ب با نیاز خودروس��ازها 
 ازجمل��ه رادیاتور خ��ودرو برلیانس و پ��ژو 2008 و... نیز انجام ش��ده

 است. 
برنامه‌ریزی برای رسیدن به اهداف و راهبردها:��

در راستای دس��تیابی به اهداف تعریف شده، تمرکز بر کنترل بهای 
تمام‌شده محصولات با توجه به افزایش قیمت فلزات رنگین، نرخ ارز و 
هزینه‌های تبدیل وتوس��عه محصولات جدید سعی می‌نماید به سطح 
بالاتری از فروش و س��ودآوری دس��ت یابد و شناسایی بازارهای جدید 

خصوصا صادراتی. 

وضعیت رتبه‌بندی افشا اطلاعات و نقدشوندگی سهام شرکت

1396/12/291395/12/30شرح

14102کیفیت افشا و اطلاع‌رسانی 
234246تعداد روزهای گشایش نماد
232238تعداد روزهای معاملاتی 

پیش‌بینی چالش‌ها و ریسک‌های پیش‌رو: ��
مهمترین چالش‌های پیش‌روی ش��رکت عبارت اس��ت از نوس��انات و 
افزایش بی‌رویه قیمت مواد اولیه که عمدتا ناشی از افزایش قیمت جهانی 
فل��زات رنگی��ن و افزایش قیمت ارز و تورم و از دس��ت دادن بازار فروش 
ناش��ی از ورود رقبای جدید و کاهش تقاضای ش��رکت‌های خودروساز 
اس��ت.   در رابطه ب��ا افزایش ن��رخ ارز و افزایش قیمت فل��زات رنگین، 
ش��رکت با چالش افزایش بهای تمام‌ش��ده محصولات مواجه می‌باشد 
 که با برنامه‌ریزی‌های صورت گرفته س��عی شده چالش مذکور کنترل

 گردد. 
وضعیت رقابت، ریسک رقابت:��

یک��ی از موضوع��ات موج��ود در بازار رقاب��ت متفاوت ب��ودن وضعیت 
کس��ب‌وکار ش��رکت به دلیل الزام بر رعایت چارچوب‌ه��ا و قوانین بورس 
و موضوع��ات مالیات��ی و ثبت دفاتر خود نس��بت به س��ایر رقبا که همگی 
ش��رکت‌های غیربورس��ی می‌باشند، اس��ت. در این راس��تا همواره تلاش 
نموده‌ایم با اتکا به نقاط قوت و شناس��ایی فرصت‌ها، بسترهای لازم جهت 
حفظ توان رقابت و افزایش سهم بازار در محصولات مختلف را پیاده سازیم. 

- تحلیلی از چشم‌انداز شرکت:
اهداف ش��رکت شامل موارد ذیل می‌باشد که در راستای حفظ توان 

تولید و فروش تعریف گردیده‌اند:
- افزایش سهم بازار محصولات آلومینیومی
- حفظ سهم بازار محصولات مس و برنجی

- افزایش صادرات انواع رادیاتور: 
برنامه توس��عه تكنول��وژي، نوآوري با توجه به ش��رايط بازار و رقبا و 

لزوم انجام صادرات
* با توجه به اینکه پیش‌بینی می‌ش��ود رادیاتورهای اکس��پندی در 
حوزه کش��ورهای CIS از اس��تقبال خوبی برخوردار باش��د، لذا تولید 
انبوه 6 مدل رادیاتورهای اکس��پندی برای خودروهای GAZelle و 

VOLGA در دستور کار قرار دارد. 
* ارتقاء سیس��تم تست نشتی رادیاتورها از روش موجود )تست تر( 

به روش خشک
- افزایش سودآوری


