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 تامین زیرساخت 
محور حمایت از کالای ملی 

اکن��ون بی��ش از ۸۰۰ ش��هرک و 
ناحی��ه صنعتی در حالی بهره‌برداری 
در کش��ور وجود دارد. این آمار نشان 
می‌ده��د زیرس��اخت‌های متمرک��ز 
برای صنعتگ��ران باید فراهم ش��ود 
ت��ا واحده��ای صنعتی مس��تقر در 
ش��هرک‌های صنعت��ی بتوانن��د در 
بازارهای صادراتی رقابت‌پذیر شوند. 
ای��ن خدم��ات زیرس��اختی اولیه 
جدای از آب، برق‌ و گاز مواردی مانند 
جمع‌آوری زباله‌ها، آزمایش��گاه‌های 
تخصصی و تصفیه‌خانه‌های متمرکز 

را نیز شامل می‌شود. تامین این زیرساخت‌ها اهداف تاسیس سازمان 
صنای��ع کوچ��ک و ش��هرک‌های صنعتی اس��ت. با این ح��ال، امروز 
صنعتگ��ران از آب و ب��رق ناکافی گلایه دارند. این در حالی اس��ت که 
ارزش‌افزوده آب در صنعت سهم بالایی دارد به طوری که به ازای هر 
لیتر آبی که به بخش صنعت اختصاص یافته، ۵۲ نفر مشغول به کار 
ش��ده‌اند. کمتر بخش��ی از اقتصاد ممکن است چنین ارزش‌افزوده‌ای 
داشته باشد. این امر اهمیت تامین آب و برق مورد نیاز بخش صنعت را 
نشان می‌دهد، ضمن آنکه تامین زیرساخت‌های مورد نیاز صنعتگران 
تعبی��ری دیگ��ر از حمایت از کالای ملی و تولید داخلی اس��ت. با این 
حال، س��هم آب مصرفی در بخش صنعت در مقایس��ه با س��هم آب 
مصرفی بخش کش��اورزی بس��یار ناچیز اس��ت. آمارها در این زمینه 
نش��ان می‌دهد که مجموع ش��هرک‌ها و نواحی صنعتی کش��ور فقط 
۱۶ ه��زار لیت��ر بر ثانی��ه آب در اختیار دارد. این در حالی اس��ت که 
ب��ا افت آب‌ده��ی چاه‌های آب و کاهش حجم آب‌ه��ای زیرزمینی با 
مش��کل کاهش ۲ هزار لیتر از این میزان آب‌های در اختیار مجموعه 
شهرک‌های صنعتی روبه‌رو شده‌ایم. در بعضی از دشت‌ها نیز به دلیل 
تغییرات اقلیمی آب مورد نیاز مجموعه ش��هرک‌های صنعتی ش��ور 
شده و لازم است کف‌شکنی و تغییر مکانی شهرک انجام یا آب مورد 
نیاز ش��هرک از محل دیگر تامین ش��ود. در حقیقت، بخش عمده‌ای 
از صنایع کوچک و متوس��ط در ش��هرک‌ها و نواحی صنعتی تجمیع 
ش��ده‌اند تا با بهره‌مندی از زیرس��اخت‌های تامین‌شده و تجمیع‌شده 
بتوانند هزینه تولید را کاهش دهند و در بازار رقابتی شوند. بنابراین، 
خدمات‌ده��ی به صنعتگ��ران و تولیدکنندگان باید به نحوی باش��د 
که نرخ تمام‌ش��ده تولید را افزای��ش ندهد بلکه بر کاهش هزینه‌های 
تولی��د نیز اثرگذار باش��د؛ این خدمات‌دهی معی��ار حمایت از کالای 
ایرانی اس��ت.  از این رو، برای رفع دغدغه تولید تلاش ش��ده اس��ت تا 
کسری برق مورد نیاز صنعت نیز به عنوان زیرساخت اساسی دیگر با 
راه‌اندازی نیروگاه‌های کوچک‌مقیاس جبران ش��ود، ضمن آنکه برای 
نصب پنل‌های خورش��یدی در بام واحدهای صنعتی نیز برنامه‌های 
حمایتی در همکاری مش��ترک سازمان صنایع کوچک و شهرک‌های 
صنعتی ایران با وزارت نیرو کلید خورده و معابر شهرک صنعتی پرند 
در نخستین گام با پنل‌های خورشیدی روشن شده است. همچنین، 
کمیته س��اماندهی منابع آبی برای رفع مش��کلات آب و تامین منابع 
آبی در مجموعه ش��هرک‌های صنعتی تش��کیل شده که اعضای ۱۰ 
نفره آن از معاونت‌های فنی ش��رکت ش��هرک‌های صنعتی و تعدادی 
از اعضای س��تاد اقتصاد مقاومتی است که بر مبنای آن، بخشنامه‌ای 
ب��رای مدیری��ت منابع آبی در مجموعه ش��هرک‌های صنعتی تنظیم 
ش��ده اس��ت. به پیروی از این کمیته نیز راهکارها و ش��یوه‌نامه‌های 
کاهش مصرف و مدیریت منابع آبی تهیه شده است. در استان‌ها نیز 
کارگروهی مشابه این کمیته با ریاست مدیرعامل شرکت شهرک‌های 
صنعتی اس��تانی تشکیل شده اس��ت. در این کارگروه‌ها راهکارهای 
تامی��ن آب، صرفه‌جوی��ی در مصرف، اس��تفاده از دان��ش و فناوری 
برای بهره‌گیری بهینه، شناس��ایی انش��عاب‌های غیرمجاز و ملزومات 
نامناس��ب آب‌رسانی و... اجرا می‌شود. در نهایت با تصمیم‌های کلان 
کش��وری تلاش می‌شود تا در برنامه ششم توسعه، سهم آب مصرفی 
بخش صنعت به ۲ برابر افزایش یابد. در این راستا، مصوبه‌های قانونی 
در قالب احکام اجرایی صادر شده است‌ زیرا در مسیر صنعتی شدن و 
رسیدن به توسعه صنعتی ضرورت دارد تا سهم آب مصرفی همزمان 

با توسعه صنعت افزایش یابد.
 ای��ن افزای��ش حداقل از میزان ۲ درصد فعل��ی به ۳/5 تا ۴ درصد 
خواهد رس��ید در حالی که کش��ورهای صنعتی همتراز با ما سهم آب 
مصرفی حدود ۷ تا ۸ درصد دارند. از این رو، لازم اس��ت برای هموار 
کردن مس��یر توسعه صنعت در مجموعه شهرک‌های صنعتی نیز در 

زمینه مدیریت مصرف بهینه آب و پساب‌ها اقدام شود.

موض��وع حمای��ت از کالای ایران��ی دارای ابع��اد 
مختلفی اس��ت که برخی از کارشناس��ان معتقدند به 
کمک سیاس��ت‌های برنامه شش��م توس��عه،‌ می‌توان 
نقش��ه راه مش��خصی را برای آن ترس��یم کرد. در این 
راس��تا، سید افش��ین گنج‌بخش، ‌مش��اور مدیرعامل 
س��ازمان صنایع کوچک و ش��هرک‌های صنعتی ایران 
در گفت‌وگ��و با »گس��ترش صنعت« تاکی��د کرد: در 
برنامه شش��م توسعه فاکتورهای تاثیرگذاری از جمله 
رش��د اقتصادی ش��تابان و پایدار و اش��تغالزا به کمک 
بسیج همه امکانات کشور به چشم می‌خورد که موارد 
دیگر مانند بهبود مس��تمر فضای کس��ب‌و‌کار،‌ تامین 
مالی فعالیت‌های خرد و متوسط به وسیله نظام بانکی،‌ 
جذب سرمایه ایرانیان خارج از کشور و سرمایه‌گذاران 
خارج��ی، ‌با ایجاد انگیزه و مش��وق‌های لازم و... را نیز 
ش��امل می‌ش��ود. با بهره‌گیری ازتمام ای��ن فاکتورها 
چارچوب‌های برنامه »حمایت از کالای ایرانی« شکل 
عملیات��ی به خود می‌گیرد. در بخش��ی از گفت‌وگو با 
گنج‌بخ��ش می‌خوانی��د:‌ بای��د توجه داش��ت حمایت 
از کالای ایران��ی، تنها در »خرید« خلاصه نمی‌ش��ود 
بلک��ه مانند یک مکعب دارای اض�الع مختلف بوده و 
هر پارامتر با پارامتری دیگر مرتبط است. مشروح این 

گفت‌وگو در ادامه آمده است.
محورهای تاثیرگذار حمایت از کالای داخلی ��

را چطور تقسیم‌‌بندی می‌کنید؟
ای��ن محوره��ا ۵ مورد اساس��ی اس��ت که ش��امل 
تقوی��ت و ارتق��ای فرهن��گ مص��رف کالای ایران��ی، 
‌ارتق��ای همه‌جانب��ه عوام��ل تولی��د با توجه ب��ه نیاز 
مصرف‌کننده،‌ هدفمندس��ازی تولید با نگرش توسعه 
صادرات غیرنفتی به‌ویژه در کشورهای همسایه،‌ بهبود 
مس��تمر فضای کس��ب‌و‌کار و تقویت ساختار رقابتی و 
رقابت‌پذیری بازارها می‌شود و برای رسیدن به اهداف 
مد نظر‌ باید ظرفیت‌های داخلی به‌ویژه قوای سه‌گانه و 

سازمان‌های مردم‌نهاد هماهنگ و بسیج باشد.
در این تقس�یم‌‌بندی چ�ه تعریفی از تقویت ��

و ارتق�ای فرهن�گ مصرف کالای 
ایرانی دارید؟

یکی از چالش‌های حمایت از کالای 
ایرانی، ‌فرهنگ‌س��ازی این امر در بین 
اقش��ار مختلف جامعه اس��ت. در این 
زمینه سال‌های گذش��ته تلاش‌هایی 
و  »برندس��ازی«  ب��رای  به‌وی��ژه 
»تبلیغات« از سوی رسانه‌های مختلف 
شده‌  اما چون ابتکار عمل در آن وجود 
نداشته و همچنین از شکل »مردمی« 
به حالت »دولتی« تغییر وضعیت داده 

اس��ت،‌ در بس��یاری از موارد به جای تبلیغ، تبدیل به 
ضدتبلیغ ش��ده اس��ت! در زمینه فرهنگ‌سازی برای 
اس��تفاده از کالای ایران��ی،‌ نبای��د از نقش »گروه‌های 
مردم‌نهاد« غافل ش��ویم. بدون ش��ک فعالیت با برنامه 
گروه‌ه��ای مردمی به‌ویژه تش��کل‌های دانش��جویی و 
دانش‌آموزی در پیش��برد اهداف‌ بس��یار موثر خواهد 
ب��ود.  همچنین نکته بعدی که درباره‌‌ فرهنگ‌س��ازی 
خرید کالای داخلی تامل‌برانگیز اس��ت، ‌احیا‌ و تقویت 
بازارهای محلی است. متاسفانه امروزه بازارهای محلی 
مانن��د جمعه‌بازار و... به محل��ی برای فروش کالاهای 

بی‌کیفیت خارجی تبدیل شده‌اند!  
پرسشی که همواره در اذهان عمومی ایجاد ��

می‌ش�ود این اس�ت که آیا کالای داخلی کیفیت 
لازم را دارد؟

 ب��رای پاس��خ به چنین پرسش��ی، ‌بای��د واقعیت را 
بپذیری��م و صادقان��ه بگوییم،  برخ��ی اجناس داخلی 
دارای کیفیت مطلوب نیس��تند. ‌در حقیقت، پاسخ به 
این پرسش محور دوم حمایت از کالای ایرانی و مربوط 
به بحث ارتقای همه‌جانبه عوامل تولید با توجه به نیاز 

مصرف‌کننده است. 
در ای��ن راس��تا، یک��ی از برنامه‌های اساس��ی وزیر 
صنع��ت، مع��دن و تجارت، بهب��ود فضای 
کس��ب‌و‌‌کار و بهب��ود کیفی��ت محصولات 
داخلی اس��ت که این امر به واسطه تاسیس 
کلینیک‌های تخصصی‌ برای خدمات‌دهی 
فنی،‌ مهندس��ی و مشاوره‌ای‌ میسر خواهد 

بود. 
از جمل��ه عوامل تاثیرگ��ذار دیگر که در 
ارتقای همه‌‌جانبه عوامل تولید نقش دارد، 
می‌ت��وان به نحوه »توزیع کالای داخلی« و 
»قیمت تمام‌ش��ده« اشاره کرد که همواره 
در ردی��ف چالش‌های اصلی ق��رار دارند و 

ب��ا تدوین برنامه‌ای جام��ع و مدیریت مقتدر،‌ ظرفیت 
بهبود ‌را دارند. 

نقش�ه راه هدفمندس�ازی تولی�د با نگرش ��
توس�عه صادرات غیرنفتی به‌ویژه در کشورهای 

همسایه را چطور ترسیم می‌کنید؟
کش��ور ما با ۱۵ کش��ور‌ همسایه اس��ت و چه از راه 
زمین��ی و چ��ه از راه دریایی مرز مش��ترک دارد. یکی 
از راهکاره��ای تروی��ج اس��تفاده از کالای ایران��ی،  
برنامه‌ری��زی هدفمند ب��رای بازارهای م��ورد نظر در 
کشورهای همسایه با در نظر گرفتن »کنسرسیوم‌های 
صادراتی« است که این امر خود به خود موجب تقویت 
 مراک��ز مبادل��ه‌ای بین‌ ایران و کش��ورهای همس��ایه

 می‌شود.  
در واقع، تحقق حضور هدفمند در بازار کش��ورهای 
همسایه،‌ ضمن تقویت روابط »دیپلماسی بازرگانی«، 
‌ب��ر ‌»نب��ود کیفیت« که یک��ی از چالش‌ها در برخی از 
کالاهای س��اخت داخل اس��ت با ایجاد فضای رقابتی 
بی��ن تولیدکنندگان،‌ تاثیر مثبت‌ دارد و در نهایت این 
فرآین��د به »تحریک بازار« منجر می‌ش��ود.  در پایان 
این بخش، ‌بیان این نکته ضروری اس��ت که توجه هر 
چه بیش��تر به »رایزن��ان بازرگانی« می‌تواند بر حضور 

مس��تمر کالای ایرانی در بازار کشورهای 
همسایه،‌ تاثیرگذار باشد.

ارزیابی ش�ما از بهبود مس�تمر ��
فضای کس�ب‌و‌کار و تقویت ساختار 
بازاره�ا  رقابت‌پذی�ری  و  رقابت�ی 

چگونه است؟
تولیدکنن��دگان  چال��ش  بیش��ترین 
داخلی در ش��رایط فعلی را در دو عنوان 
»مش��کلات مالیاتی« و »مشکلات ناشی 
از س��ود بانکی« می‌توان خلاصه کرد که 
در ای��ن زمین��ه امیدواری��م وزارت امور 

اقتص��ادی و دارایی تدابیر لازم را بیندیش��د‌.  علاوه‌بر 
م��وارد یادش��ده که تاثیر مس��تقیم‌ ب��ر بهبود فضای 
کسب‌و‌کار دارد،  اجرای بسته ویژه بیمه صنایع به‌ویژه 
صنای��ع کوچ��ک در کنار توجه به مراکز لجس��تیک،‌ 
تقوی��ت اس��تارت‌آپ‌ها،‌ راه‌ان��دازی کمپینگ تامین 
مال��ی کس��ب‌و‌کار،‌ پیش‌بینی تس��هیلات بر‌ای خرید 
کالای ایران��ی،‌ تامین نیازه��ای عمومی صنعتگران و‌ 
خدمات‌ده��ی الکترونیک‌ می‌توان��د در بهبود فضای 

کسب‌و‌کار نقش مهمی داشته باشد.
سخن آخر ��

باید بپذیریم حمایت از کالای ایرانی با بس��یج همه 
نهاد‌ها و عزم ملی‌ امکان‌پذیر اس��ت چرا‌که در این راه 
موانع و مشکلات زیادی وجود دارد که برطرف کردن 
آنها بدون هماهنگی بین قوای س��ه‌گانه کش��ور میسر 

نخواهد بود. 
یک��ی چالش‌های حل‌نش��دنی در زمینه حمایت از 
کالای داخلی »قاچاق کالا« است به طوری که جنس 
قاچ��اق با قیمتی کمتر از ن��رخ کالای داخلی،  فضای 
رقاب��ت در بازار را مس��موم می‌کند و متاس��فانه هنوز 
به راه‌حل اساس��ی برای برطرف کردن مشکل قاچاق 

نرسیدیم.  
در کنار معضل قاچاق،‌ اصلاح قوانین و 
رفع موانع برای تس��هیل کار تولیدکننده 
داخلی نی��ز یکی از موارد مهمی اس��ت 
ک��ه باید با اراده قوه‌ه��ای مجریه، مقننه 
و قضایه انجام ش��ود. یکی از موانع پیش 
روی تولیدکننده داخلی، برخی از قوانین 
فرسایشی است و تا زمانی که این قوانین 
اصلاح و به‌روزرس��انی نشود، حمایت از 
کالای داخل��ی ک��ه در واق��ع حمایت از 
تولیدکنن��ده ملی اس��ت تحقق نخواهد 

یافت.

حمایت همه جانبه از تولیدکننده داخلی
در گفت‌وگوی »گسترش صنعت« با مشاور سازمان صنایع کوچک و شهرک‌های صنعتی ایران مطرح شد

یادداشت

زینب عبدی 
s.industrial@sanatnewspaper.com

مع��اون وزیر صنع��ت،‌ معدن و تجارت در نشس��ت 
مشترک با شرکت‌های مدیریت صادرات و کارگاه ایجاد 
و توس��عه ش��بکه‌های صادرات��ی از تدوین پیش‌نویس 
لایحه حمایت از فعالیت شرکت‌های مدیریت صادرات 
خب��ر داد و گف��ت:‌ بنگاه‌های کوچک و متوس��ط برای 
حضور در بازارهای صادراتی آگاهی کافی ندارند. بر این 
اساس، با کمک شرکت‌های مدیریت صادرات می‌توان 
صادرات محصولات این واحدها به کش��ورهای خارجی 
را تس��هیل کرد. به گزارش »گسترش صنعت« به نقل 
از روابط‌عمومی ش��رکت ش��هرک‌های صنعتی، ‌صادق 
نجفی، مدیرعامل سازمان صنایع کوچک و شهرک‌های 
صنعتی ای��ران در این کارگاه اظهار کرد:‌ درحال‌حاضر 
۹۳ درصد صنایع کشور را صنایع کوچک تشکیل داده 

که نقش تعیین‌کننده‌ای در صنعت کشور دارند.
 وی با اش��اره به اینکه ح��دود ۱۸۰۰ واحد صادراتی 
در ش��هرک‌ها و نواحی صنعتی مشغول به کار هستند، 
‌تصری��ح کرد:‌ با کمک ش��رکت‌های مدیریت صادرات 
 )SME‌(می‌توان صادرات محص��ولات صنایع کوچک

به کشورهای خارجی را تسهیل کرد.
 مع��اون وزی��ر صنعت،‌ مع��دن و تج��ارت ادامه داد:‌ 
درحال‌حاضر ۸۴ هزار واحد صنعتی در کش��ور فعالیت 

می‌کنند که افزایش سهم صادرات آنها در توسعه کشور 
بسیار دارای اهمیت است.

 نجفی در بخش دیگری از سخنانش ضمن حمایت از 
توس��عه شرکت‌های مدیریت صادرات خاطر‌نشان کرد: 
‌توس��عه صادرات غیر‌نفت��ی از برنامه‌های مهم دولت به 
ش��مار می‌رود که در این راس��تا، ۱۳۰۰ میلیارد تومان 

اعتبار در نظر گرفته شده است.
 وی تصریح کرد: ‌با برنامه‌ریزی و اس��تراتژی درست 
می‌ت��وان محص��ولات واحده��ای صنعت��ی کوچک و 
متوس��ط را به س��مت بازارهای هدف هدایت کرد که 
در این راس��تا، س��ازمان صنایع کوچک و شهرک‌های 
صنعت��ی ایران آمادگ��ی خود را ب��رای پیگیری و رفع 

مشکلات این صنایع اعلام می‌دارد.
مدیرعامل س��ازمان صنایع کوچک و ش��هرک‌های 
صنعتی ایران با اشاره به اینکه در سال جاری دیپلماسی 
اقتصادی در کنار دیپلماسی سیاسی قرار گرفته و بخش 
خصوص��ی باید از فرصت پیش‌آمده برای توس��عه بازار 
به��ره کافی را بب��رد،‌ افزود:‌ س��ازمان صنایع کوچک و 
شهرک‌های صنعتی ایران با اجرای برنامه‌های حمایتی 
مانند توس��عه خوش��ه‌های صادرات��ی،  کلینیک‌های 
کسب‌وکار،‌ اعطای مشوق به استارت‌آپ‌ها و واحدهای 

دانش‌بنیان سعی در بهبود فضای کسب‌وکار دارد.
نجفی در پایان با تاکید بر هدف‌گذاری توسعه صادرات 
به ۴ میلیارد دلار خاطر‌نش��ان ک��رد:‌ درحال‌حاضر ۶۰ 
شرکت مدیریت صادرات در شهرک‌های صنعتی ایجاد 
شده است که هر یک از این شرکت‌ها با توسعه صادرات 
می‌توانن��د برنامه هدف‌گذاری را با کمک س��ازمان در 

امسال محقق سازند.
تنظیم لایحه با مشورت بخش خصوصی ��

 فرش��اد مقیم��ی، معاون س��ازمان صنایع کوچک و 
ش��هرک‌های صنعتی ایران در کارگاه ایجاد و توس��عه 
ش��بکه‌های صادراتی با تمرکز بر شرکت‌های مدیریت 
صادرات اعلام کرد:‌ با توجه به ضرورت توسعه صادرات 
و بهبود وضعیت شرکت‌های مدیریت صادرات لایحه‌ای 
با همکاری متخصصان این بخش تهیه ش��ده است که 

با بهره‌مندی از نظرهای شرکت‌های مدیریت صادرات 
تکمیل و برای طرح در مجلس به دولت تقدیم خواهد 
ش��د. معاون س��ازمان صنایع کوچک و ش��هرک‌های 
صنعتی ایران با اش��اره به هدف‌گذاری توسعه صادرات 
غیر‌نفت��ی تصری��ح کرد:‌ در س��ال گذش��ته واحدهای 
صنعتی مس��تقر در ش��هرک‌های صنعتی ۲ میلیارد و 
۷۰۰ میلیون دلار صادرات داش��تند که در سال جاری 
ب��ا کمک واحدهای صادرات��ی امیدواریم این رقم به ۴ 
میلیارد دلار افزایش یابد. مقیمی در پایان ضمن تشریح 
برنامه‌های حمایتی سازمان اشاره‌ای به برقراری ارتباط 
و شبکه‌سازی بین شرکت‌های مدیریت صادرات داشت 
و خواس��تار همکاری شرکت‌های مدیریت صادرات در 
نهای��ی ک��ردن مت��ن پیش‌نوی��س لایح��ه حمایت از 

شرکت‌های مدیریت صادرات شد.
گفتنی اس��ت،‌ کارگاه ایجاد و توس��عه ش��بکه‌های 
صادراتی طی دو روز با تمرکز بر ش��رکت‌های مدیریت 
ص��ادرات EMC با محوریت برنامه‌ریزی اس��تراتژیک 
بازار،‌ مروری بر کلیات شبکه‌های صادراتی‌)شرکت‌های 
مدیریت صادرات،‌ اتحادیه‌ها، ‌شبکه‌ها و کنسرسیوم‌ها‌( 
و ایجاد شبکه بین شرکت‌های مدیریت صادرات کشور 

برگزار شد.

مدیرعامل ش��رکت‌ ش��هرک‌های صنعتی اس��تان تهران گفت: ش��عب 
ویژه‌ای برای رس��یدگی به پرونده‌های صنع��ت و تولید اختصاص یابد. به 
گزارش »گس��ترش صنعت« به نقل از روابط‌عمومی شرکت شهرک‌های 
صنعتی استان تهران،  ش��اهپورقنبری در بازدید غلامحسین اسماعیلی، 
رییس کل دادگس��تری اس��تان تهران و هیات همراه از ش��هرک صنعتی 
عباس‌آباد با بیان اینکه ما در ش��هرک‌های صنعتی به نوعی متولی ایجاد 
زیرس��اخت‌ها هس��تیم،‌ افزود:  هم‌اکنون ۱۸ شهرک یا ناحیه صنعتی در 
استان در اراضی به مساحت حدود ۱۲ هزار هکتار به بهره‌برداری رسیده 
که برای ۸ هزار هکتار زیرس��اخت ایجاد ش��ده و به نوعی آماده اس��تقرار 

سرمایه‌گذاری صنعتی است‌‌ یا اینکه سرمایه‌گذار مستقر شده است. 
وی گفت:‌ ۱۰۰ هزار اش��تغال در ش��هرک‌های صنعتی دولتی داریم و 
در بخش خصوصی نیز ۱۵ شهرک غیردولتی داریم. قنبری با بیا‌ن اینکه 

این ش��هرک‌های صنعتی به حمای��ت و توجه ویژه نی��از دارند، افزود:‌ ما 
در دس��ته‌بندی صنایع،‌ جزو صنایع خرد و کوچک هس��تیم و ۹۲ تا ۹۶ 
درصد صنایع در شهرک‌های صنعتی در مقیاس کوچک و متوسط فعالیت 

می‌کنند. 
وی گفت: ‌در این ش��رایط راه مقابله و مقاوم��ت در مقابل این تنش‌ها 
ک��ه از بیرون وارد می‌ش��ود،‌ حمایت از همین صنایع کوچک اس��ت که 

تغییرات‌شان سریع است اما همین ویژگی، تهدید نیز به شمار می‌رود.
 مدیرعامل ش��هرک‌های صنعتی استان تهران با بیان اینکه درخواست 
ما این اس��ت که این حمایت‌های قضایی از این ش��هرک‌ها ش��ود،‌ افزود:  
فعال‌ترین ش��هرک صنعتی کشور همین شهرک صنعتی عباس‌آباد است 
که ۲۹ هزار نفر در آن اشتغال دارند و ۶۵۰ واحد صنعتی فعالیت می‌کنند. 
وی گفت:‌ فضای کسب‌و‌کار و اشتغال در کشور با بی‌ثباتی، مشکلاتی را 

برای واحدهای ما ایجاد کرده اس��ت که امیدواریم این شرایط بهبود یابد. 
قنب��ری افزود: ‌در زمینه تامین منابع مالی نیز س��ودهای ۱۸ درصد برای 
واحدهای صنعتی فاقد توجیه اقتصادی اس��ت و ما به عنوان شهرک‌های 
صنعتی درخواس��ت دادیم که دس��تور دهید ش��عب ویژه‌ای به مباحث و 
پرونده‌های صنعتگران با قضات باتجربه و متخصص به کار گرفته شود که 

آشنا به صنعت باشند. 
وی گفت:‌ فضای اقتصادی‌ و صنعتی کشور پیچ و خم‌های خاصی دارد 
و ش��عب ویژه‌ای متناس��ب با آن نیازمند است که در سطح استان به این 

پرونده‌ها با روند قانونی رسیدگی کنند. 
مدیرعامل ش��هرک‌های صنعتی اس��تان تهران افزود:‌ ما آماده برگزاری 
تورهای صنعتی برای قضات و بازپرس‌ها به منظور آش��نایی با مس��ائل و 

مشکلات هستیم.
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فتحعلی محمدزاده‌
 معاون فنی سازمان صنایع 

کوچک و شهرک‌های 
صنعتی ایران

از جمله راهکارهایی 
که برای حمایت از کالای 
ایرانی وجود دارد ترویج 

استفاده از کالای ایرانی و  
برنامه‌ریزی هدفمند

 برای بازارهای مورد نظر 
در کشورهای همسایه با 

در نظر گرفتن 
»کنسرسیوم‌های 
صادراتی« است

بیشترین چالش 
تولیدکنندگان داخلی 

در شرایط فعلی را در دو 
عنوان »مشکلات مالیاتی« 
و »مشکلات ناشی از سود 
بانکی« می‌توان خلاصه 
کرد که در این زمینه 

امیدواریم وزارت امور 
اقتصادی و دارایی تدابیر 

لازم را بیندیشد


