
بس��یاری از کارشناس��ان صنعت خ��ودرو بر این 
باورن��د که آینده خودروس��ازی امروز فرا رس��یده 
است و خودروهای خودران پیشران همان آینده‌ای 
هس��تند که سال‌های گذش��ته درباره آن صحبت 
می‌ش��د و حالا آن آینده پیش روی صنعت خودرو 

قرار گرفته است.
تصور کنید ترتی��ب صندلی‌های خودرو را تغییر 
می‌دهی��د تا بتوانید به راحت��ی و در یک دورهمی 
لذت‌بخش فیلم س��ینمایی م��ورد علاقه‌تان را در 
خ��ودرو ببینید یا به این فکر کنی��د که می‌توانید 
کارکردهای��ی مانن��د تهویه هوا را با لمس شیش��ه 
پنج��ره خودرو کم و زیاد کنی��د یا حتی آینه‌های 
عقب خودرو را با دوربین‌هایی عوض کنید که دید 
دقیق و کاملی از ترافیک اطراف را به شما می‌دهد. 
اینها همان آینده‌ای است که اکنون فاصله چندانی 

با عاشقان خودرو ندارد.
یک روان‌ش��ناس بالینی زمانی درباره شخصیت 
آنهای��ی که در صنع��ت خودرو در سراس��ر جهان 

فعالیت می‌کنند، نظر جالبی داد. 
تیپ شخصیتی این افراد به گفته این روان‌شناس 
با فعالان بس��یاری از صنایع دیگر متفاوت است. به 
گفته این خانم روان‌ش��ناس، کسانی که در صنعت 
فولاد فعالیت می‌کنند ب��ه‌ دلیل قدرتی بودن این 

صنعت جذب آن شده‌اند. 
در کس��ب‌وکارهای ف��ولادی همه‌چی��ز درب��اره 
اینکه چه کس��ی قوی‌تر است و چه کسی خطرات 
بزرگ‌تری را به جان می‌خرد و چه کسی در پایان 

روز برنده می‌شود، خلاصه می‌شود.
به ‌گفته این روان‌ش��ناس، داس��تان ش��خصیت 
مدی��ران صنعت خ��ودرو، ام��ا با صنای��ع فولادی 
متفاوت اس��ت. آنها بیش از هر چیز شیفته ظاهر، 
اس��تیل و علاقه‌مند به نش��ان دادن خود به جهان 

خارج هستند.
 آنها شبیه فعالان صنایع فولاد نیستند و بیشتر 
مردانی جذب این کار می‌ش��وند که دوست دارند 
کسب‌وکارش��ان را به دیگران نش��ان دهند. با این 

تحلیل روان‌شناسی رسیدن به آن آینده در همین 
روزها موضوع شگفت‌آوری نیست.

ای��ن روزه��ا نمایش��گاه‌های خودرو ب��ا نمایش 
خودروه��ای خ��ودران که از طیف گس��ترده‌ای از 
امکانات فناورانه برخوردارند، نمود کاملی از تحلیل 
روان‌ش��ناختی فع��الان صنع��ت خودرو را نش��ان 

می‌دهند.
 در واق��ع خودروه��ای پیش��رفته ام��روزی ب��ه 
سالن‌های سینما و زمین‌های بازی متحرک تبدیل 
ش��ده‌اند که به‌راحتی می‌توان با امکانات‌شان، رنج 

سفر را لذت‌بخش کرد.
برین کرانیچ، مدیر اجرایی س��اخت تراش��ه‌های 
رایانه‌ای ش��رکت اینتل چندی‌پی��ش اعلام کرد با 
شرکت سینما و سرگرمی »برادران وارنر« به توافق 
رس��یده تا یک ویژگی جالب و به‌شدت فناورانه به 

خودروهای خودران اضافه کند.
 ترکی��ب تصاویری از فضای ش��هری که خودرو 
خودران توانایی دیدن آنها را دارد با صحنه‌هایی از 
یک فیلم و نش��ان دادن نتیجه این منظره شهری 
خیالی در شیش��ه پنجره خودرو خ��ودران، هدفی 
اس��ت که اینتل و ب��رادران وارن��ر از این همکاری 

دنبال می‌کنند.
 ای��ن فن��اوری می‌تواند ی��ک نیاز ج��دی برای 
ش��هرهای پرترافیک و شلوغ جهان باشد که مردم 
خس��ته از جمعیت و ش��لوغی از دیدن منظره‌های 

خیالی شهر لذت ببرند.
 خیابان‌های شهری مانند لس‌آنجلس با آن ‌همه 
ش��لوغی و رفت‌وآمد، بی‌تردید ب��ه چنین فناوری 

احتیاج دارد. 
تبدی��ل خودروها  ای��ده  بنابرای��ن، 
ب��ه س��الن‌های گ��ردان س��ینما یک 
ای��ده خوش‌ترکیب اس��ت که مدیران 
صنعت س��ینما و س��رگرمی در کنار 
خودروس��ازان می‌توانند درباره آن به 

نتایج خوبی برسند.
ارش��د  کارمن��د  ک��وگ،  توم��اس 
بخ��ش دیجیت��ال ش��رکت ب��رادران 
وارن��ر در این‌باره در حاش��یه یکی از 
نمایش��گاه‌های خ��ودرو لس‌آنجل��س 
می‌تواند  کسل‌کننده  رفت‌وآمد  گفت: 

به س��فری تبدی��ل ش��ود ک��ه در آن خودروهای 
خودران امکان ایج��اد بهترین زمان برای تفریح و 

سرگرمی را فراهم کرده‌اند. 
کرانیچ اظهار کرده شرکت برادران وارنر می‌تواند 
»تجربه‌های همه‌جانبه‌ای« را با استفاده از انعکاس 
فیلم و بازی در شیشه پنجره در درون خودروهای 

رباتیک برای سرنشینان ایجاد کند. 
پخ��ش منظره‌ه��ای خیالی ی��ا تنظی��م تهویه 
مطبوع تنها بخش��ی از ایده‌هایی است که طراحان 
و س��ازندگان در صنع��ت خودرو به‌عن��وان تلاش 
 برای آینده‌ای بدون‌راننده در دس��تور کارشان قرار 

دارد.
وقتی صنعت خودرو به جایی رسید که می‌تواند 
خودروی��ی ب��ا توانایی تش��خیص ب��رای خیابان‌ها 
بسازد، دیگر طراحی داخلی مشابه آنچه در ابتدای 
این صنعت وجود داشت، نه‌تنها ضرورتی ندارد که 

خنده‌دار نیز به ‌نظر می‌آید. 
بنابرای��ن، فض��ای داخل��ی خودروها بیش��تر به 
اتاق‌های نش��یمن ی��ا س��الن‌های پذیرایی تبدیل 
می‌شوند که ۴ چرخ زیر آنها قرار گرفته و می‌توانند 
به هرجا که خواس��تند، بروند. اتاق‌ها و سالن‌هایی 
تمرک��ز  و س��رگرمی،  انعطاف‌پذی��ری   ک��ه روی 

دارند.
 مدی��ران صنع��ت خ��ودرو می‌گوین��د وس��ایل 
نقلی��ه به ‌ط��ور کامل خ��ودران و دارای قابلیت به 
‌اش��تراک‌گذاری ب��رای جابه‌جای��ی، در ی��ک دهه 
آین��ده یا کمی بی��ش از آن به بخ��ش حمل‌ونقل 
وارد می‌شوند اما اشتیاق فزاینده به طراحی فضای 
داخلی ب��ر پایه فناوری »های‌ت��ک« در مدل‌های 
امروزی نیز به‌روش��نی قابل مش��اهده 

است.
 در تازه‌تری��ن مدل‌های خودروهای 
لوکس، اطلاعات از ابزارهای دیجیتال 
پش��ت چرخ به صفح��ه نمایش‌هایی 
آمده‌اند که روی شیشه جلوی خودرو 

قابل دیدن هستند.
به ‌هر حال، این روزها ش��رکت‌های 
بیش��تر در  خودروس��ازی ه��ر چ��ه 
حال گس��ترش همکاری‌ه��ای خود با 
خودروس��ازان سراسر جهان هستند و 

شرکت‌های خودروسازی برای جا نماندن از مسابقه 
تبدیل خودروها به فضای سرگرمی-‌اطلاعات از همه 
امکانات خود برای همکاری با شرکت‌های فناوری 
 با هدف ارتقای س��رگرمی‌های خودرویی استفاده 

می‌کنند.
 البت��ه چال��ش پی��ش روی خودروس��ازان این 
اس��ت که در دنیایی که ب��ه زودی خودروها در آن 
اشتراکی شده و مالکیت خودرو کمرنگ و به‌تدریج 
از بین می‌رود، طوری امکانات اطلاعات-‌سرگرمی 
را ایجاد کنند که همه افرادی که به‌ طور اشتراکی 
از این امکانات اس��تفاده می‌کنند ب��ا تنها یک بار 
س��وار شدن بر آن خودرو بتوانند بهره کافی از آنها 
را ببرن��د. ی��ک قابلیت مهم این س��امانه‌ها، امکان 
اتصال به تلفن‌های همراه است که استفاده از آنها 

را برای کاربران راحت‌تر می‌کند.
 ساده‌س��ازی اس��تفاده از ای��ن امکان��ات باعث 
می‌ش��ود تصور همه مدل خودرویی با این امکانات 

چندان سخت نباشد. 
پیش‌بینی‌ه��ا ب��ر ای��ن اس��ت ک��ه در آینده‌ای 
نه‌چن��دان دور این روند س��رعت گرفته و امکانات 
اطلاعات-‌سرگرمی مانند فرمان یا دنده به یکی از 

الزام‌های اصلی خودروها تبدیل شود.
وجود اطلاعات-سرگرمی بی‌تردید باعث خواهد 
شد شکل و شمایل مسیریابی در سطح خیابان‌ها، 
جس��ت‌وجو در اینترن��ت و پخ��ش موس��یقی در 
خودروه��ا به طور کامل تغیی��ر کند و به‌ویژه برای 
کس��انی که در مسیریابی مش��کلات اساسی دارند 

راهگشا باشد.
 اطلاعات-س��رگرمی حتی ت��ا جایی پیش رفته 
ک��ه می‌تواند پیام‌های صوتی راننده را دریافت و بر 

اساس نظر او عمل کند. 
طبیعی اس��ت که وقت��ی در چنی��ن خودرویی 
می‌نش��ینید دل‌ت��ان نخواهد از این خ��ودرو پیاده 
شوید و هر آنچه از سرگرمی و اطلاعات نیاز دارید 

را در خودرو‌ خود بیابید.
 دنیا در حال حرکت به چنین س��متی اس��ت و 
رس��یدن به مقصد در چنین ش��رایطی نیاز به طی 

کردن مسافت زیادی ندارد.
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بین‌الملل خودرو

خودران‌ها در صدد  تصرف جاده‌ها

ضرورت توسعه توانمندی‌های 
قطعه‌سازان خودرو

ب��ا توجه به سیاس��ت‌های 
کل��ی اقتص��اد مقاومت��ی در 
ح��وزه مش��ارکت در فرآیند 
جهان��ی  ارزش  زنجی��ره 
راهب��رد  راس��تای  در  و 
هم��کاری  مبنی‌ب��ر  دول��ت 
قطعه‌س��ازی  ش��رکت‌های 
ش��رکت‌های  ب��ا  کش��ور 
جهان،  خودروس��ازی  بزرگ 
که  داش��ت  اذعان  می‌ت��وان 
ش��رکت‌های  الزام  سیاس��ت 
برند  خودروس��ازی صاح��ب 
برای داخلی‌س��ازی۴۰ درصد 
در سال نخست و رسیدن به 

۸۰ درصد در سال سوم برای حضور در بازار داخلی کشور، 
اگر بر مبنای توان رقابتی ش��رکت‌های قطعه‌سازی داخلی 
ش��کل گرفته باشد راهبرد مناس��بی بوده و می‌تواند مسیر 

توسعه شرکت‌های قطعه‌سازی را دگرگون کند.
اما تمرکز ش��رکت‌های قطعه‌س��ازی در ارائه محصولات 
به ب��ازار داخلی، مقیاس‌های تولید پایین، س��هم پایین در 
صادرات، تامین قطعات برای خودروهای با فناوری قدیمی، 
ضعف در دانش فنی، خطوط تولید و ماش��ین‌آلات قدیمی 
و گاهی فرس��وده به اندازه‌ای نیس��ت که انگیزه قوی برای 
ش��رکت خارجی برای همکاری با ش��رکت‌های قطعه‌س��از 
داخل��ی ایجاد کند و به طور عمده به عنوان یک مانع عمل 
می‌کن��د. البته برخ��ی ش��رکت‌ها از توانمندی‌های بالایی 
برخوردار بوده و هم‌اکنون نیز در زنجیره‌های ارزش جهانی 

با خودروسازها همکاری می‌کنند.
نکته اساس��ی این اس��ت که آیا ت��وان و ظرفیت صنعت 
قطعه کشور برای داخلی‌سازی در این سطح در نظر گرفته 
ش��ده است؟ استقبال نکردن س��رمایه‌گذاران خارجی برای 
تولید خودروهای داخلی تاکنون و نکات مطرح‌ش��ده نشان 
می‌دهد ‌که مشارکت داخلی‌ها در تولید خودروهای خارجی 
و جدید با چالش جدی روبه‌رو اس��ت. از س��وی دیگر، الزام 
ش��رکت‌های خارجی برای تعمیق بخشیدن آن هم با شیب 
تند ۴۰ درصد در س��ال نخس��ت و رس��یدن به ۸۰ درصد 
در س��ال سوم‌)اگر قرار اس��ت خودروهای خارجی با همان 
کیفیت، تولید و عرضه شوند( نیازمند تامل بیشتری است. 
تجربه داخلی‌س��ازی در کش��ورهایی همچون ترکیه، هند، 
چین، کره‌جنوبی و... نش��ان می‌دهد که آنها مس��یر توسعه 
ت��وان داخلی را از واردات خودرو کامل، س��پس به ش��کل 
س��ی‌کی‌دی و اس‌کی‌دی ادامه داده و در نهایت سیاس��ت 
جایگزینی واردات را با رویک��رد صادراتی در پیش گرفتند 
و از الزام خودروسازان خارجی برای داخلی‌سازی به عنوان 
پیش‌‌ش��رط حضور در بازار داخلی اس��تفاده نکردند بلکه با 
سیاست‌های حمایتی مناسب این راهبرد را عملیاتی کردند.

نکات کلیدی: 
 ب��رای حضور موثر ش��رکت‌های داخلی در زنجیره تولید 
ش��رکت‌های خارج��ی، این پیش��نهادات قابل ارائه اس��ت: 
س��ازمان گسترش و نوس��ازی صنایع ایران)ایدرو( در انواع 
قطعات خودرو فهرستی از شرکت‌های با توانمندی تولیدی 
و فنی ب��الا‌)‌‌vendor list( را تهیه کرده و برای مذاکره با 

شرکت‌های خارجی در اختیار داشته باشد.
 ب��ه جای الزام به تعمیق بخش��یدن در ح��د ۴۰ درصد 
در س��ال نخست، ش��رکت‌های خارجی ملزم شوند ارزیابی 
از بنگاه‌ه��ای داخل��ی انج��ام داده و ش��رکت‌های دارای 
اس��تانداردهای م��ورد نظر، ملزم به هم��کاری و بنگاه‌هایی 
که مشکل اس��تاندارد دارند، ملزم به همکاری برای ارتقای 
خود به منظور مش��ارکت در تولید در سال دوم شوند‌)و به 
همین ترتیب برای س��ال‌های بعد(. بدین ترتیب، از تجربه 
ش��رکت‌های صاحب برن��د برای توانمند ک��ردن بنگاه‌های 

داخلی بهترین بهره را می‌توان برد.
 به منظور مشارکت بنگاه‌های داخلی، حمایت‌هایی مانند 
معافیت تعرف��ه‌ای واردات ماش��ین‌آلات، معافیت تعرفه‌ای 
ب��رای واردات نهاده‌های مورد نیاز )مانند اس��ترداد حقوق 
گمرکی واردات نهاده‌ها برای صادرات(، پرداخت وام با نرخ 
ترجیحی برای ارتقای توانمندی‌ها متناس��ب با پیشرفت و 
مش��ارکت در زنجیره تولید شرکت‌های خارجی را می‌توان 

در نظر گرفت.
 اس��تفاده از ظرفی��ت خریدهای دولتی از ب��ازار جهانی 
برای ق��رار گرفت��ن در زنجیره ارزش جهانی ش��رکت‌های 
فروشنده محصولات و سیستم‌های پیچیده به وزارت نیرو، 
ش��رکت مخابرات ایران، وزارت بهداشت، درمان و آموزش 
پزش��کی، وزارت نف��ت و وزارت راه و شهرس��ازی، تدوین 
راهکارها و ارائه مش��وق‌ها برای خرید س��هام ش��رکت‌های 
جهان��ی به منظور قراردادن م��واد اولیه و محصولات نهایی 

در زنجیره‌های تولید و توزیع آنها‌
 طراحی مشوق‌ها و الگوهای قراردادی برای گرفتن فضای 
فروش��گاهی )shelf space( در منطقه یا فرامنطقه‌ای از 
ش��رکت‌های بین‌المللی فروش��گاه‌های زنجیره‌ای در قبال 

فعالیت آنها در بازار داخلی و واردات آنها
 تدوی��ن بس��ته سیاس��تی ب��رای ادغ��ام ش��رکت‌های 
قطعه‌س��ازی در جهت ارتقای توانمندی‌ها و مش��ارکت در 

تولید شرکت‌های خارجی‌
 تسهیل حضور س��رمایه‌گذاران خارجی و سرمایه‌گذاری 
در صنع��ت قطعه کش��ور به‌ویژه در ش��رکت‌های حاضر در 
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شرکت سایپا‌دیزل در ۶ ماه نخست سال با تولید ۲۰۱۶ دستگاه 
از ان��واع محصولات تجاری، نس��بت به تولید ۱۳۰۴ دس��تگاه در 
مدت مشابه سال گذشته، رشد ۵۵ درصدی تولید را تجربه کرد.

ب��ه گزارش ش��اتا، این ش��رکت با رش��د تولید و ف��روش انواع 
محصولات تجاری در نیمه نخست امسال نسبت به سال گذشته، 
توانس��ت ضمن اجرای بخش��ی از برنامه‌های تدوین‌شده خود در 

سال ۹۷، پاسخگوی نیاز مشتریان نیز باشد.
بر اس��اس این گزارش، کامیون ول��وو FH۵۰۰ با تولید ۹۲۱ 
دستگاه، بیشترین تیراژ تولید در بین محصولات سایپادیزل در ۶ 
ماه‌ نخست امسال ‌را داشت و پس از آن کامیونت فوتون ۸.۵ تن 
با تولید ۳۵۰ دس��تگاه و کامیونت فوت��ون ۶ تن خوابدار با تولید 
۲۵۰ دس��تگاه، س��هم بالایی از محصولات تولیدی این مجموعه 

صنعتی را به خود اختصاص دادند.
همچنین، س��ایپادیزل در ۶ ما‌ه نخس��ت امس��ال موفق ش��د‌ 
۱۸۳۶دس��تگاه از انواع محصولات را به مشتریان تحویل دهد که 
این آمار نس��بت به تحویل ۱۲۱۱ دس��تگاه در مدت مشابه سال 
۹۶، نشان از رشد ۵۲ درصدی تحویل محصول به مشتری دارد.

بر این اس��اس، در نیمه نخست س��ال۹۷، تعداد ۷۸۲ کامیون 

ول��وو FH۵۰۰ به مش��تریان تحویل داده ش��ده و پ��س از این 
محص��ول، ۲۰۰ ‌کامیونت فوتون ۶ ت��ن خوابدار و ۱۸۷ ‌کامیونت 
فوتون ۸ تن از بیش��ترین تیراژ در بی��ن محصولات تحویل داده 

شده به مشتریان برخوردار هستند.
پیش‌بینی می‌ش��ود با برنامه‌ریزی‌های انجام‌ش��ده و در صورت 
حمایت و پش��تیبانی س��ازمان‌های ذی‌ربط، در ۶ ماه‌ دوم امسال 
با تولید کامیون KX به عن��وان محصول جایگزین ولوو در طرح 
نوس��ازی ناوگان حمل‌ونقل، تولید و عرضه خودروهای تجاری در 

شرکت سایپادیزل با سرعت بیشتری ادامه یابد.

  E-Tense‌۴x۴ کراس‌‌ب��ک   DS‌۷
هیبریدی ش��ارژی به‌تازگی معرفی شد و 
به عنوان نخستین مدل در بین مدل‌های 

DS برقی شناخته می‌شود.
به گزارش خبرخ��ودرو، این کراس‌اوور 
مش��ابه  نیرومحرک��ه‌ای  دارای  لوک��س 
GTHybrid۴ ۳۰۰۸ است. زیر کاپوت 
این خ��ودرو موت��ور بنزین��ی ۱.۶ لیتری 
۱۴۷ کیل��ووات متص��ل به موت��ور برقی 
۸۰ کیلووات تعبیه ش��ده که به گیربکس 
اتوماتی��ک ۸ س��رعته متصل اس��ت. یک 
موتور برقی ۸۰ کیل��ووات دیگر نیز برای 
محور عرضه این خودرو تعبیه شده است.

این سیس��تم به ط��ور کلی قدرت ۲۲۱ 
کیل��ووات و گش��تاور ۴۵۰ نیوت��ون متر 
 ۴x۴ کراس‌ب��ک DS‌۷ .تولی��د می‌کن��د
E-Tense با باتری لیتی��وم یونی ۱۳.۲ 
کیلووات ساعت خود دارای طیف حرکتی 

 DS‌ ۷ .تم��ام برق��ی ۵۰ کیلومتر اس��ت
هیبری��دی ش��ارژی با اتصال به س��وکت 
برقی معمولی در مدت 8 س��اعت به شارژ 
کامل می‌رس��د، البته این زمان را می‌‌توان 
با اس��تفاده از شارژر س��ریع ۶.۶ کیلووات 
۳۲ آمپر به کمتر از دو ساعت رساند. این 
خودرو میزان مصرف سوخت ۲.۱ لیتر در 
هر ۱۰۰ کیلومتر داشته و بیشینه سرعت 
حال��ت برقی آن ۱۳۵ کیلومتر بر س��اعت 
خواه��د بود. ای��ن خودرو ب��ا چند حالت 
رانندگی موجود اس��ت. DS ادعا می‌کند 
با تعبی��ه باتری این خ��ودرو در زیر کفی 
آن، این م��دل هیبریدی ش��ارژی دارای 
فضای صندوق عقب مشابه همتای موتور 
 ۴x۴کراس‌بک DS‌۷ .احتراقی خود است
 ۱۹ آلی��اژی  رینگ‌ه��ای  از   E-Tense
اینچ��ی به��ره ب��رده و در رن��گ جدی��د 

خاکستری کریستالی موجود است.

این روزها نمایشگاه‌های 
خودرو با نمایش 

خودروهای خودران 
که از طیف گسترده‌ای 
از امکانات فناورانه 

برخوردارند، نمود کاملی 
از تحلیل روان‌شناختی 
فعالان صنعت خودرو را 

نشان می‌دهند

نسخه هیبریدی شارژیDS ۷ کراس‌بک معرفی شدتولید و تحویل محصولات سایپادیزل سرعت گرفت
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حسن ولی‌بیگی
 سرپرست مدیریت اسناد 

و پایگاه‌های آماری و 
اطلاعاتی موسسه مطالعات 

و پژوهش‌های بازرگانی


